Anhang

Fragebogen zur Evaluierung der eigenen Kursplanung

Gegenulberstellung eines

Fragenkatalogs fir das
Ende der Planungsphase

und

zweier daraus entwickelter

Evaluierungsmdglichkeiten

Fragen an die Kursleiterin
fur das Ende der Planungsphase

Zu den Teilnehmerinnen
Welches Alter haben die
Teilnehmerinnen?

Abgeleitete Fragen an die Kursteilnehmerinnen

fur die Evaluierung

Beispiel 1

Siehe Sozialdaten am Ende des
Fragebogens

Beispiel 2

Siehe Sozialdaten

Welche fachlichen Grundlagen
werden die Teilnehmerlnnen
haben?

Welche Bedirfnisse haben die
Teilnehmerlnnen bezglich der
Lernsituation voraussichtlich?

Welchen sozialen Hintergrund
haben die Teilnehmerlnnen?

Der Kurs war vom Anspruch her
passend.

War der Kurs verstandlich?
Haben die verwendeten
Materialien flir Sie Sinn
gemacht?

Waren die Arbeitsauftrage
klar?

Welche Interessen haben die
Teilnehmerlnnen?

Die Themen bezogen sich
ausreichend auf mein Alltagsleben.
Die gewahlten Themen erfillten
meine Erwartungen.

Waren die Themen
interessant fir lhren
Alltag?

Waren die Themen
interessant flr deinen
Beruf?

Was sind die
Weiterbildungsschwerpunkte der
Teilnehmerlnnen?

Die gewahlten Schwerpunkte im
Kurs nutzen mir beruflich.

Abgedeckt durch Frage 5
und 6

Was kann ich auf der inhaltlichen
Ebene bei den Teilnehmerlnnen
voraussetzen?

Das im Kurs vermittelte Wissen war
personlich relevant.

Abgedeckt durch Frage 5
und 6

Was wissen die Teilnehmerlnnen
im voraus uber den Kurs?

Die Kursinhalte entsprechen den
Informationen, die ich tber den Kurs
hatte.

Welche Kursinhalte haben
Sie sich aufgrund der
Vorinformationen erwartet?

Welche friiher gemachten
Erfahrungen der Teilnehmerlnnen
stehen in Verbindung mit den
Inhalten des Kurses?

Uber die Kursziele

Hast du die Kursziele den
Fahigkeiten der Teilnehmerlnnen
entsprechend ausgewahlt?

Ich habe den Kurs aus
personlichem Interesse besucht.

Ich habe den Kurs aus beruflichen
Griinden besucht.

Siehe Frage 1

Warum besuchen Sie
diesen Kurs?

Abgedeckt durch Frage 1-6
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Hast du Ziele festgelegt, die mit
dem konkreten Wissen, das die
Teilnehmerlnnen nach dem Kurs
haben sollen, in Verbindung
stehen?

Ich fuhle mich jetzt zu bestimmten
Themen als Konsumentln besser
informiert.

Hat der Kurs fir Sie
brauchbares Wissen
vermittelt?

Hast du Ziele festgelegt, die mit
den konkreten Fahigkeiten in
Verbindung stehen, die die
Teilnehmerlnnen nach dem Kurs
haben sollen?

Am Ende des Kurses kann ich
etwas, was ich vorher nicht so gut
oder gar nicht konnte.

Hat der Kurs dazu
beigetragen, dass Sie jetzt
etwas konnen, das Sie
vorher nicht oder nicht so
gut konnten?

Hast du Ziele festgelegt, die mit der
Einstellung und Wertorientierung in
Verbindung stehen, von denen du
erwartest, dass die
Teilnehmerlnnen sie nach dem
Kurs haben?

Hast du die Inhalte den
Haupteigenschaften und
-interessen der Teilnehmerinnen
entsprechend ausgewahlt?

Durch den Kurs haben sich meine
Einstellungen zum Konsumieren
verandert.

Personlich finde ich
Konsumenteninformation und die
Arbeit an den Einstellungen zum
Konsum gleich wichtig.

Zu den Inhalten

Ich finde verbraucherrelevantes
Lernen sehr wichtig, um den Alltag
besser meistern zu konnen.

Hat sich bei lhnen durch
den Kurs in lhren
Einstellungen zum Konsum
etwas verandert?

Kimmern Sie sich um
konsumrelevante Themen
jetzt mehr als vor dem
Kurs?

War der Kurs interessant
fur Sie?

Haben Sie alles
verstanden?

Hast du die Inhalte auf den
Wissensstand abgestimmt, den die
Teilnehmerlnnen nach dem Kurs
haben sollen?

Siehe Frage 1

FlUhlen Sie sich als
Konsumentlin jetzt nach
dem Kurs besser
informiert?

Hast du die Inhalte auf die
konkreten Fahigkeiten abgestimmt,
die die Teilnehmerlnnen nach dem
Kurs haben sollen?

Der Kurs hat mir zu Fahigkeiten
verholfen, die ich mir vorher nicht
zugetraut habe.

Hat Ihnen der Kurs
geholfen etwas zu kénnen,
das Sie sich vorher nicht
zugetraut hatten?

Hast du die Inhalte abgestimmt auf
die konkreten Einstellungen, von
denen du erwartest, dass die
Teilnehmerlnnen sie nach dem
Kurs haben?

Hast du die Menge und die
Vertiefung der Lerninhalte auf die
Zeitplanung des Kurses
abgestimmt?

Hast du die gewahlten
Lernstrategien dem Zeitplan des
Kurses angepasst?

Bei mir haben sich durch das Lernen
im Kurs einige Einstellungen zum
Konsum geandert.

Das im Kurs eingeschlagene Tempo
war angemessen.

Zu Lernstrategien

Siehe Frage zur inhaltlichen
Abstimmung

War das Lerntempo fir Sie
angemessen?

Werden die Lernstrategien den
Lernbedurfnissen der
Teilnehmerlnnen angepasst?

Die im Kurs verwendeten Methoden
waren flr meine Lernstrategie
unterstitzend.

Waren die im Kurs
verwendeten Methoden fir
Sie interessant?
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Manche im Kurs verwendeten Waren die im Kurs
Methoden werde ich in meiner verwendeten Methoden flr
beruflichen Arbeit einsetzen. Sie so relevant, dass Sie

manche davon auch gerne
einsetzen wirden?

Zur Rolle der Kursleitung

Forderst du in deinem Kurskonzept | Die Kursleitung hat die Hat die/der Kurleiterln die
die Interaktion zwischen den Zusammenarbeit unter den Zusammenarbeit unter den
Teilnehmerinnen? Teilnehmerlnnen gefordert. Teilnehmerlinnen gefordert?
Forderst du die Diskussion Insgesamt wurde das Arbeitsklima Hat die/der Kurleiterin
zwischen den Teilnehmerlnnen? von der Kursleitung positiv Diskussionen unter den
beeinflusst. Teilnehmerlnnen gefdrdert?
Hilft dein Kurs den Mein Mitgestaltungswille und meine | Hat die/der Kurleiterin ein
Teilnehmerlnnen Vorbehalte/ Ideen wurden akzeptiert. angenehmes Klima
Angste bei der Anndherung an das geschaffen?

gewahlte Thema abzubauen?

Hast du selbst wahrend der
Planung bzw. Umsetzung als
Erwachsenenbildnerin etwas
dazugelernt?

Hast du deine eigenen Fahigkeiten
als Erwachsenenbildnerln wahrend
der Planung bzw. Umsetzung des
Kurses verbessert?

Hast du geplant wer in diesem Kurs
evaluiert wird?

Hast du geplant was in diesem Die Rahmenbedingungen fir den
Kurs evaluiert wird? Kurs waren dem Wohlbefinden im
Kurs forderlich.

Die Lernunterlagen sind meinen
Erwartungen entsprechend.

Hast du geplant wann du Meine Meinung zum Kurs wurde Wourden lhre Meinungen
evaluieren wirst? auch wahrend des Kurses eingeholt. | und Winsche im
Kursverlauf bericksichtigt?
Die Kursleitung hat insgesamt flexibel

reagiert. War die Kursleitung flexibel
genug?
Hast du geplant wie du evaluieren
wirst?
Hast du geplant was der Zweck der
Evaluierung ist?
Evaluierst du, ob die Im Kurs Gelerntes mochte ich in Wissen Sie nach diesem
Teilnehmerlnnen wahrend des meinem Alltag integrieren. Kurs mehr Uber
Kurses ihr Wissen Uber Konsumenthemen als
Verbraucherthemen vergroRert Ich habe gelernt, kligere und vorher?
haben? nachhaltige Konsumentscheidungen
zu treffen.
Evaluierst du, ob die Ich habe im Kurs den Vorsatz Werden Sie in Ihrem Alltag
Teilnehmerlnnen ihr Verhalten als | gefasst, wenigstens in einem Bereich | irgendetwas, das in
Verbraucherlnnen als Folge des etwas in meinem Konsumalltag zu Zusammenhang mit diesem
Kurses andern wollen? verandern. Kurs steht, anders
machen?
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Wirst du evaluieren, ob die
Teilnehmerlnnen Strategien haben,
um eventuelle Vorsatze flr
Verhaltensanderungen als
Verbraucher/innen auch nach dem
Kurs beibehalten zu kbnnen?

Ich habe auch schon eine Strategie,
wie ich diesen Vorsatz umsetzen
werde.

Falls Sie vorhaben etwas
zu andern, haben Sie auch
schon eine Strategie daflir?

Evaluierst du, ob die
Teilnehmerlnnen ihr eigenes
Wertesystem bezlglich der
Kursthemen geklart haben?

Siehe Frage: Gelerntes mdchte ich in
meine Kurse integrieren

Sind Sie nach dem Kurs
besser in der Lage nach-
haltige Konsumentschei-
dungen zu treffen?

Evaluierst du, ob der Kurs dazu
beigetragen hat die Autonomie der
Teilnehmerlnnen zu vergrofRern?

Ich habe im Kurs (wieder, neu)
gelernt, dass meine Rolle als
Birgerln einer Gemeinde/ eines
Landes auch etwas mit meiner Rolle
als Konsumentln zu tun hat.

Haben Sie in diesem Kurs
auch Selbstsicherheit fir
Ihre Konsumentscheidun-
gen gewonnen?

Evaluierst du, ob der Kurs die
aktive Teilnahme am offentlichen
Geschehen fordert?

Ich bin der Meinung, dass mein
Verstandnis als Konsumentln auch
fur andere interessant ist.

Gibt es jetzt fir Sie
Themen, die Ihnen vorher
nicht so wichtig waren?

Sind Sie der Meinung, dass
Ihre Ansichten so wichtig
sind, dass sie auch
jemanden anderen
interessieren sollten?
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Fragebogen fiir die Kursteilnehmerinnen

Beispiel 1

Fragen

trifft zu

2
trifft haufig
ZU

3
trifft fast
nicht zu

4
trifft
nicht zu

Die gewahlten Themen erflllten meine Erwartungen.

Die Kursinhalte entsprechen den Informationen, die ich Uber
den Kurs hatte.

Das im Kurs vermittelte Wissen war fur mich personlich
relevant.

Ich habe den Kurs aus beruflichen Griinden besucht.

Die gewahlten Schwerpunkte im Kurs bringen mir beruflich
etwas.

Am Ende des Kurses kann ich etwas, was ich vorher nicht
so gut oder gar nicht konnte.

Durch den Kurs haben sich einige meiner Einstellungen
zum Konsumieren insgesamt verandert.

Ich habe wichtige Informationen erhalten, die ich als
Konsumentln nutzen kann.

Das Arbeitstempo im Kurs war angemessen.

Die im Kurs verwendeten Methoden waren fiir meine
gewohnten Lernstrategien unterstitzend.

Manche im Kurs verwendeten Methoden mdchte ich auch in
meiner beruflichen Arbeit einsetzen.

Die Kursleitung hat die Zusammenarbeit der
Kursteilnehmerlnnen geférdert.

Die Kursleitung hat dazu beigetragen, dass Diskussionen
gefuhrt wurden und die Kommunikation gut war.

Das Arbeitsklima wurde von der
Kursleitung positiv beeinflusst.

Mein Mitgestaltungswille und meine Ideen
wurden akzeptiert.

Die Rahmenbedingungen fir den Kurs
waren dem Wohlbefinden forderlich.

Meine Meinung zur Kursqualitédt wurde auch wahrend des
Kurses eingeholt.

Die Kursleitung hat insgesamt _flexibel agiert.

Die Lernunterlagen sind meinen Erwartungen
entsprechend.

Die didaktischen Materialien sind formal ansprechend und
effizient.

Die Arbeitsauftrage habe ich verstanden.

Ich habe im Kurs den Vorsatz gefasst, wenigstens in einem
Bereich etwas in meinem Konsumalltag zu verandern.

Ich habe auch schon eine Strategie, wie ich diesen Vorsatz
umsetzen werde.

Ich habe gelernt, klligere, nachhaltigere
Konsumentscheidungen zu treffen.

Ich kann mir vorstellen, verbraucherbildende Inhalte
zukunftig starker in meine Kurse einzubauen.
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ﬁ.
Sozialdaten
Geschlecht
bis
Alter 30
4

Vorkenntnisse in der Verbraucherbildung:

Wollen Sie uns sonst noch was sagen?

Mann

bis
40

Profi

bis
50

Anhang

Frau

uber
50

Laie

Wir danken fiir die Mitarbeit!
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Fragebogen fiir die Kursteilnehmerinnen

Beispiel 2
Zu Passend Zu
kompliziert anspruchslos

Der Kurs war... 1 2 3 0 4 5 6

O O O O O O O
Konnten Sie mit dem Kurs Nein Ja
personlich etwas anfangen? O O O O O O O
Waren die Themen interessant fur Nein Ja
Ihren Alltag? O O O O O O O
Hat Ihnen der Kurs brauchbares Nein Ja
Wissen vermittelt? O O O O O O O
Kimmern Sie sich jetzt um ein Nein Ja
Konsumthema mehr als vor dem O O O O O O O
Kurs?
Hat der Kurs dazu beigetragen, Nein Ja
dass Sie jetzt etwas kénnen, das O O O O O O O
Sie vorher nicht oder nicht so gut
konnten?
Sind die verwendeten Methoden Nein Ja
fur Sie in Ihrem beruflichen Alltag O O O O O O O
einsetzbar?
Wurden die Arbeitsauftrage im Nein Ja
Kurs klar erklart? O O O O O O O
Waren die im Kurs verwendeten Ja Nein
Materialien sinnvoll? O O O O O O O
Hat die/der KursleiterIn die Ja Nein
Zusammenarbeit und die O O O O O O O
Diskussionen unter den
Teilnehmerlnnen geférdert?
Wurden Ihre Meinungen und Ja Nein
Wiinsche im Kursverlauf O O O O O O O
berlcksichtigt?
Hat die/der Kursleiterln ein Ja Nein
angenehmes Klima geschaffen? O O O O O O O
Wissen Sie nach diesem Kurs Ja Nein
mehr Uber Konsumentenfragen als O O O O
vorher?
Sind Sie nach diesem Kurs besser Ja Nein
in der Lage Konsum- O O O O O O O
entscheidungen im Sinne der
Nachhaltigkeit zu treffen?
Haben Sie vor, Verbraucher- Ja Nein
themen in lhren Berufsalltag zu O O O O O O O
integrieren?
Hat die/der Kurleiterln wahrend Ja Nein
des Kurses |hre Meinung zum O O O O O O O
Verlauf des Kurses eingeholt?
Hat die/der KursleiterIn flexibel auf Ja Nein
Ihre Winsche reagiert? O O O O O O O
Das Lerntempo, mit dem im Kurs | Zu schnell Angemessen Zu langsam
vorgegangen wurde, war... .. O O O O O
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